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STUDIE

Reprezentacie v cestovnom ruchu a ich vplyv
na formovanie ¢esko-slovenskych vztahov
pocas prvej Ceskoslovenskej republiky.
Nacrt kontextualnych a teoretickych vychodisk®

MIKULAS JANCURA

Representations in tourism and their influence on the formation of Czech-Slovak
relations during the First Czechoslovak Republic. Contextual and theoretical star-
ting points overview.

In the interwar period, tourism profiled itself as an important and at the same time
multi-layered phenomenon, binding together a wide spectrum of contexts and
activities. These trends did not bypass Czechoslovakia either. After its establishment,
Czechoslovakia built the development of tourism partly on existing traditions,
although from the point of view of organization, it was less developed than in the
countries of Western Europe. In the conditions of the Czechoslovak economy and
cultural background with a disproportionate character, tourism developed prob-
lematically. As limiting factors, e.g. the absence of a legislative framework, fragment-
ed competence of the responsible institutions, underfunding, technically less devel-
oped transport infrastructure or, in the first years, inadequate capacity of hotel and
gastronomic services. The mentioned problems were more pronounced in the ter-
ritories of Slovakia and Carpathian Ruthenia. One of the authoritative aspects of the
creation of the technical and organizational background of tourism in the country
was representations, their form and functions. Representations functioned as a car-
rier medium for a wide range of information and included the image broadcast
abroad, but also the internal presentation of individual parts of the republic to each

1 Prispevok je vypracovany v ramci implementdcie projektu VEGA 1/0342/20. Premeny a in-
terakcie ideoldgie cechoslovakizmu a juhoslavizmu v podmienkach 20. storocia.
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other. On this basis, the relevant question is how (and if at all) the representations
participated in the formation of internal relations between parts of the republic. In
other words, how individual parts of the country were mutually represented and
what was the aim of their creators in the context of the emerging Czechoslovak rela-
tions in the interwar period. It is a complex of questions that needs to be sectio-
nalized and anchored in a broader spectrum of contextual, and last but not least,
theoretical starting points. Since in this case it is the initial phase of the research, the
aim of the presented text is to open up the issue in the form of the formulation of
starting questions and to outline the selected theoretical starting points, maneuver-
ing on the border between historical sociology of tourism, visual studies and con-
structivist approaches to the issue of identities. The given block of questions will be
based on an outline of contextual approaches to the issue.

Keywords: Tourism, Travelling, First Czechoslovak Republic, Representations, Visuali-
ty, Identity, Theoretical Concepts, Czech-Slovak relationships

Uvod

Cestovny ruch sa v medzivojnovom obdobi stal komplexnym a vnutorne ¢leni-
tym fenoménom. Viazal na seba $iroké spektrum aktivit, kontextov a stuvislosti
na viacerych trovniach. Z hospodarskeho hladiska sa stal osobitnym ukazova-
telom ekonomickej Girovne a zaroven pric¢inou pocetnych kvalitativnych zmien
v oblasti podnikania, sluzieb a dopravnej infrastruktdry. Bol osobitnou reflex-
nou plochou postoja Statnej politiky a jej schopnosti zabezpecit a kvalitativne
rozvijat jeho technicko-organiza¢né zazemie. Z kultirnospolocenského hladis-
ka odrazal napr. moznosti a limity volnocasovych a ekonomickych fondov
a z toho vyplyvajucich preferencii dovolenkovych destinacii. V neposlednom
rade to bol tiez indikator zmeny myslenia pod vplyvom moderniza¢nych tren-
dov travenia volného casu. Relevantné su v tomto kontexte otazky individual-
neho ¢i skupinového turizmu, na ¢o nadvazuje vznik a rozvoj réznych zaujmo-
vych zdruzeni, organizécii a spolkov. Vyraznym faktorom bol v tejto suvislosti
taktiez rozvijajuci sa konzumerizmus, na ktory sa cestovny ruch nevyhnutie
viaze, resp. ktorého je organickou stucastou.

V hospodarskej a sociokultirnej realite medzivojnového Ceskoslovenska
sa vSak cestovny ruch rozvijal v problematickych podmienkach. Negativne ho
ovplyvnovali napr. kompetencné nezhody medzi zodpovednymi intiticiami
a z toho vyplyvajuca roztrieStenost aktivit. Vyraznu ulohu zohralo tiez podfi-
nancovanie zo strany $tatu, slabsie rozvinuta dopravna infrastruktira a po-
mal$ie tempo odstranovania tychto problémov. Z kulturneho a socialneho
hladiska to bola tiez disproporcia medzi ¢astami republiky a z toho vyplyvaju-
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ce ekonomické limity, ale aj rozdielne chapanie ,,dovolenky®, oddychu a volné-
ho casu.

Napriek uvedenym problémom nastala v oblasti cestovného ruchu aj v me-
dzivojnovom Ceskoslovensku relativne dynamickd konjunktura. Jej organic-
kou sticastou boli aj reprezentécie, resp. prezenticia Ceskoslovenska ako turis-
tickej destinacie, ktoré z hladiska svojej vnutornej $truktiry fungovali ¢asto na
podobnych technickych zakladoch ako komer¢na reklama. Prezentacia Statu
ako turistickej destinacie zahrnala $irSiu paletu foriem a mechanizmov a ako
celok fungovala ako transferové médium pre $iroku skalu vnutornych obsahov.
Tym naberala aj znacny politicky vyznam.

V pripade predkladaného textu ide o inicia¢nd fazu vyskumu, a preto je
zamerany viac na vychodiska a otvorenie vyskumnych otazok a nie na ich zod-
povedanie ¢i predkladanie vysledkov. Jeho cielom je otvorit problematiku
a formulovat vychodiskové vyskumné otazky z dvoch hladisk. Prvé je hladisko
kontextualnych vychodisk, so zameranim na néhlad do kreovania technicko-
organiza¢ného zazemia cestovného ruchu v krajine. Druhym je snaha o pribli-
zenie taziskovych teoretickych pristupov, lavirujicich na pomedzi historickej
vedy, sociolégie turizmu, vizudlnych stadii a konstruktivistickych pristupov
k problematike identit.

Nacrt kontextualnych vychodisk: Kreovanie technicko-organiza¢ného
zazemia cestovného ruchu v 1. CSR

Cestovny ruch (dalej CR) sa ako hospodarsky a sociokultirny segment zacal na
uzemi ceskych krajin a Slovenska pozvolna rozvijat v poslednych dvoch deka-
dach 19. storocia. Suvisi to primarne s nastupom modernych vzorcov sprava-
nia, medzi ktoré patrilo aj aktivne travenie volného Casu, tykajuce sa prevazne
vyssich a postupne aj strednych socidlnych vrstiev obyvatelstva. Na intenzite
nabral CR od zaciatku 20. storocia, no stale bez vyraznejsej ¢i systematizovanej
podpory zo strany $tatu. Organizacne tak lezal na pleciach jednotlivych krajin
monarchie,? ¢i skor jednotlivcov, a to prevazne podnikatelov v hotelovom seg-
mente alebo, nepriamo, podnikatelov v dynamicky sa rozvijajicej zelezni¢nej
doprave.’ Potrebnt tulohu zohrali aj vznikajiice zaujmové organizacie, ako napr.

2 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu. MoZnosti a limity cestovniho ruchu v medzivi-
le¢ném Ceskoslovensku. Praha 2009, s. 20.

3 SABOL, Miroslav: Dejiny dopravy na Slovensku 1938-1948 (1950). Jej hranice a limity. Brati-
slava 2015, s. 39. K $tatnej podpore rozvoja dopravnej infrastruktary a priemyslu v Uhorsku
pozri napr. §tudiu: HALLON, Ludovit: Vyznam industrializa¢nej politiky Uhorska pre tech-
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turistické a ¢iastocne aj §portové spolky.* Za zapadoeurdpskymi krajinami vsak
uzemia ceskych krajin a Slovenska v oblasti CR a jeho organizacie vyrazne za-
ostavali, pricom je nutné zdoraznit aj ich vzdjomnu kvalitativnu a kvantitativnu
disproporciu, ktora pretrvala aj pocas nasledujiceho obdobia.

Po vzniku Ceskoslovenska boli zodpovedné institticie v oblasti CR postave-
né pred naro¢né vyzvy. CR zacal patrit medzi vyznamné hospodarske ukazova-
tele a z kultdrnospoloc¢enského hladiska startovala jeho doslovna konjunktura.
Jednym z jej kltucovych predpokladov bolo napr. zavedenie osemhodinovej
pracovnej doby, ako aj volného sobotnajsieho popoludnia a nedele, ¢o sa na
vladnej urovni diskutovalo uz v decembri 1918. Schvéalenim zakona o pracov-
nom pokoji v dizke minimélne 32 hodin sa do kazdodenného Zivota imple-
mentoval fenomén vikendu. Volnoc¢asovy fond jednotlivcov sa od roku 1925
rozsiril tiez o narok na platent dovolenku zamestnancov v rozsahu $iestich az
osmych dni ro¢ne, pricom statnym zamestnancom sa od roku 1926 tento fond
roz$iril na dva az Sest tyzdnov.” V tomto opatreni sa vsak nezrkadlilo len uvol-
nenie volnocasovych fondov, ale tiez bezprostredny vplyv na zmenu spdsobu
myslenia jednotlivcov.

To viedlo k uvolneniu potrieb volnocasovej mobility za icelom odpocinku,
zabavy ¢i spoznavania odlisnych miest a kultur, a to nielen na regionalnej, ale
tiez zahrani¢nej drovni. Jednou z urcujtcich platforiem pre rozvoj cestovného
ruchu v sledovanom obdobi bola tiez dopravna infrastruktura, a osobitne,
moznosti a limity jednotlivych dopravnych segmentov.

nicky vyvoj na Slovensku v obdobi druhej priemyselnej revoltcie 1867-1918. In: Historické
Stiidie, 2013, roc. 47, s. 121-148. V suvislosti s vplyvom rozvijajicej sa Zeleznice na turizmus
vo Vysokych Tatrach pozri napr. SIMKO, Peter a kol.: Kosicko-Bohuminska Zeleznica. Velkd
kniha o ocelovej tepne severného Slovenska. Zilina 2022, s. 249-257.

4  CHORVAT, Ivan: Cestovanie a turizmus v zrkadle casu. Banské Bystrica 2007, s. 91, online in:
file:///C:/Users/PC/Downloads/cest_a_turizm_final-1.pdf (27. 11. 2023); PITEKOVA, Jana:
Dva svety cestovného ruchu na Slovensku. Krakéw 2022, s. 18-19; POPELKOVA, Katarina:
Kazdodennost a Zivotné svety obyvatelstva. In: ZEMKO, Milan - FERENCUHOVA, Bohu-
mila a kol.: Slovensko v 20. storo¢i. V medzivojnovom Ceskoslovensku 1918-1939. Bratislava
2012, s. 137-138; ZEMKO, Milan. Premeny medzivojnovej kultury. In: Tamtiez, s. 172-192.
Ciasto¢ne aj KAZMEROVA, Lubica: Medzivojnové premeny $kolstva a kultary. In: Tamtiez,
s. 153-192. HOLEC, Roman: Clovek a priroda v ,dlhom® 19. storo¢i. Bratislava 2014; MAN-
NOVA, Elena: Spolky a demokratizdcia spolocnosti na Slovensku v prvej polovici 20. storocia.
In: KOVAC, Du$an - HANULA, Matej a kol. Z monarchie do republiky. Bratislava 2022,
s. 69-90.

5 MARES, Jan - RANDAK, Jan: Volny ¢as. In: HAJKOVA, Dagmar - HORAK, Pavel (eds.):
Republika Ceskoslovenskd 1918-1939. Praha 2018, s. 717.
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Proces ich modernizacie a rozvoja bol v$ak zlozity a odohraval sa v §irSfom
kontexte viacerych, primarne hospodarsko-socialnych problémov.®

V suvislosti s kreovanim technicko-organiza¢ného zazemia CR v Ceskoslo-
vensku je potrebné uviest, ze vladna reprezentacia mladého $tatu tieto trendy
reflektovala a ¢asto poukazovala na jeho hospodarsku a kulturnospolo¢ensku
dolezitost. Zaroven vsak v prvych rokoch poukazovala aj na nepripravenost
$tatu, a to hlavne po stranke zabezpecenia infrastruktary, zasobovania ¢i stavu
ubytovacich kapacit’. ,Ukoncenim vilky a uzavienim miru padaji veskeré pre-
kazky, jez stdly v cesté cizineckému ruchu a nastavd povinnost upraviti ony pod-
niky, na nichz rozvoj cizineckého ruchu jest zavisly.“

Typickym rysom, a zaroven jednym z kluc¢ovych limitov, bola kompeten¢na
roztriestenost a nejednotnost institucii. Ta vyplyvala predovsetkym z mnozstva
odvetvi a segmentov, ktoré na seba CR viazal.

Podla J. Stemberka vznikla uz v novembri 1918 Cudzinecké komisia, na kto-
rej ¢innost plynule nadviazal Cudzinecky trad, spadajici od jula 1919 do kom-
petencie ministerstva priemyslu, obchodu a zivnosti (ministerstva obchodu).
Jeho hlavnou ulohou bola starostlivost o zahrani¢nych hosti a taktiez reprezen-
técia a propagacia Ceskoslovenska v zahrani¢i. Okrem ceskych krajin boli po-
stupne zalozené aj jeho pobocky v Bratislave a v Uzhorode.’

Po roku 1921 bol Cudzinecky trad zruseny a jeho agenda presla pod spravu
ministerstva obchodu. Z kompeten¢ného hladiska to bolo prave ministerstvo
obchodu, ktorému oficialne prinalezala podpora CR.! Napriek tomu si jeho

6 Odborna spisba k dejindm dopravy na uzemi ¢eskych krajin a Slovenska zaznamenala v po-
slednych dvoch dekddach dynamicky rozmach. Z vybranej bibliografie pozri napr. monogra-
fie: KUBACEK, Jiti a kol.: Zeleznice na tizemi Slovenska. Bratislava 1999; BOHUNSKY, Juraj
- PUHA, Karol: Dunajskd flotila. Histéria lodného parku po roku 1922. Bratislava 2012; SA-
BOL, Miroslav: Dejiny dopravy na Slovenskul938-1948 (1950). Jej hranice a limity. Bratislava
2015; JANCURA, Mikulas: Osobny automobilizmus na Slovensku v rokoch 1918-1938. Kosice
2017; SALANDA, Bohuslav - STEMBERK, Jan a kol.: Ceské stoleti motorismu I. Kulturni
roviny ceského motorismu. Praha 2019; ZOUHAROVA DYKOVA, Sylvie - FRICOVA, Jana:
Ceské stoleti motorismu II. Motorismus jako prostredek volného éasu. Brno 2020; STEMBERK,
Jan - JAKUBEC, Ivan: SALANDA, Bohuslav: Automobilismus a Ceskd spole¢nost. Praha 2020;
NEMEC, Jan - ZOUHAROVA DYKOVA, Sylvie - RUDIK, Milan: Do houfu! 100 let organi-
zovaného motorismu v Ceskych zemich. Brno 2021; DURCO, Michal: Cesty a dialnice na Slo-
vensku v medzivojnovom obdobi. Bratislava 2021.

7 Narodni archiv (dalej NA), fond (dalej f.) Ministerstvo primyslu, obchodu a zivnosti (dalej
MPOZ), kartén (dalej k.) 4, sign. 3082/19, Cizinecky ruch. Vymezeni ptislusnosti cizinecké-
ho uradu.

8 NA, f. MPOZ, k. 4, sign. 4256/19, Statni rozpocet republiky ¢eskoslovenské pro rok 1920.
XV. Ministerstvo pramyslu, obchodu a Zivnosti.

9 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 22.

10 Tamtiez, s. 23.
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organizaciu prakticky subezne ,uzurpovalo® napr. aj ministerstvo verejnych
prac. V stlade s rozvrhom agendy centralnych $tatnych organov z marca 1919
ju kompetencne vymedzovalo ako ,,Lidovy priimysl souvisejici s povznesenim
navstévy cizincti [...] a ochranu krds ptirodnich“."

Do kompetencnych sporov o CR vstupili na zaciatku 20. rokov tiez minis-
terstva zeleznic, verejného zdravotnictva ¢i zahranicia a vnutra, pricom nejasné
vymedzenie pravomoci a kompetencii bolo zjavné po celé medzivojnové obdo-
bie."?

Zvysujuci sa vyznam CR po vzniku republiky sa odraza aj v jeho financovani
zo strany $tatu. Napriek tomu, ze v porovnani s krajinami zapadnej Eurépy bolo
nedostatoc¢né, sa uz v prvych rokoch zdvihlo z trovne 350 tis. K¢ k roku 1919,
na 500 tis. K¢ k roku 1920, pricom samotny Cudzinecky urad bol podporovany
sumou 800 tis. K¢ v oboch uvedenych rokoch.” Do roku 1938 sa ro¢na suma
financovania CR zo strany ministerstva obchodu vy$plhala na 8,5 mil. K¢, av§ak
samotna Ciastka sa podla odbornych kruhov pohybovala len na minimalnej
a nevyhnutnej hranici."* Z tychto prostriedkov bola financovana napr. domaca
a zahrani¢na propagacia, mensie subvencie plynuli turistickym spolkom a orga-
nizaciam na podporu CR ¢i niz$ie sumy na udrzbu historickych pamiatok.

Uzemie Slovenska vychadzalo oproti ¢eskym krajindm po roku 1918 z hos-
podarsky odlisnej Startovacej ¢iary. Nizsi stupen technického rozvoja a moder-
nizacie, nizsia uroven dopravnej infrastruktury a zivotnej irovne obyvatelstva,
ako aj celkovo agrarnejsi charakter krajiny, boli pre rozvoj moderného CR vy-
raznymi determinantmi. Napriek tomu malo uzemie Slovenska vdaka prirod-
nym danostiam a mnozstvu kipelnych miest, vysoky turisticky a cestovatelsky
potencidl, ktory mal byt vyuzity.

Organizacia CR na uzemi Slovenska cerpala ¢iasto¢ne z ¢innosti starsich
turistickych spolkov,"® no na jej kreovanie v novych $tatopravnych podmien-
kach mali vyrazny vplyv ¢eské odborné a zaujmové kruhy.

11 NA, f. MPOZ, k. 12, Rozvrh agendy centralnich uradt RCS, s. 3-4.

12 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 23.

13 NA, f. MPOZ, k. 4, sign. 4256/19, Stétn{ rozpocet republiky ceskoslovenské pro rok 1920.
XV. Ministerstvo primyslu, obchodu a Zivnosti.

14 Pre porovnanie mozno uviest, ze koncom 20. rokov do cestovného ruchu investovalo napr.
Nemecko 100 mil. mariek, Taliansko 80 mil. lir a Svajéiarsko 10 mil. frankov. Podla vtedajsie-
ho ministra obchodu Josefa Véaclava Najmana (do funkcie nasttpil v roku 1935) bola cielo-
vou sumou podpory cestovného ruchu 20 mil. K& STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho
ruchu, s. 24-25.

15 Napr. Uhorsky karpatsky spolok so sidlom v Spisskej Novej Vsi ¢i pobocky Madarského tu-
ristického spolku so sidlom v Budapesti. CHORVAT, Ivan: Cestovanie a turizmus v zrkadle
Casu, s. 88. PITEKOVA, Jana: Dva svety cestovného ruchu na Slovensku, s. 18, 25.
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Na urovni organizovanej turistiky islo o rozsirenie posobenia Klubu cesko-
slovenskych turistov (dalej KCST) na tzemie Slovenska od roku 1919, zaclene-
nie existujuceho Tatranského spolku turistického v roku 1921 a vznik jeho re-
giondlnych pobociek. Podla Jany Pitekovej posobilo do roku 1938 na tizemi
Slovenska 75 odborov KCST, s priblizne 30 tis. ¢lenskou zékladfou. Jeho tlo-
hou bola starostlivost a organizacia domaceho cestovného ruchu, s osobitnym
zretelom napr. na znackovanie a technicku udrzbu turistickych chodnikov, bu-
dovanie a prevadzku chat, noclaharni ¢i inych turistickych objektov a v nepo-
slednom rade propagaciu Slovenska. Do jeho portfolia patrila aj editacia ¢aso-
pisu Krdsy Slovenska ako jeho kla¢ového komunikaéného kanala.'s KCST roz-
vijal aktivity aj na Podkarpatskej Rusi a bol jednou z klu¢ovych hybnych sil
rozvoja turizmu na danom uzemi."”

V ¢Ceskych krajinach fungovali aj tzv. regionalne (zemské) cudzinecké zvazy,
ktoré rozvijali ¢innost uz pred prvou svetovou vojnou. Po vzniku Ceskosloven-
ska sa ¢innost Zvizu pre povznesenie navstevy cudzincov v CSR (cudzineckého
zvazu) nasmerovala k podpore a zvySovaniu aktivneho CR v ramci republiky.
V roku 1919 vzislo z iniciativy ministerstva obchodu zriadit podobnu organi-
zaciu aj na uzemi Slovenska. Po komplikovanej dvojro¢nej priprave bol Sloven-
sky zvaz pre povznesenie navstevy cudzincov na Slovensku (slovensky cudzi-
necky zviz) zalozeny 16. januara 1921." Jeho hlavnou tlohou a tuc¢elom bolo
»zdruzit vo svojom strede obce, tistavy, spolky, v prvom rade turistické a iné kor-
pordcie, ako jednotlivcov, v spolocnej snahe, aby sistredenim ich cinnosti v zvize,
podporovala sa ndvsteva cudzincov a rozmach turistiky na Slovensku.“’* Okrem
toho na seba slovensky cudzinecky zviz viazal ¢iastkové ulohy tykajuce sa pro-
pagacie, pamiatkovej starostlivosti, ochrany kultirneho dedicstva, skvalitiova-
nia dopravnej, ako aj hotelovej a gastronomickej infrastruktary, vytvarania
podmienok pre pestovanie $portov, riesenia legislativnych otazok okolo paso-
vych a vizovych prekazok a spoluprace a koordinacie krokov s centrdlnym mi-
nisterstvom obchodu.?’ Do balika tloh patrila napr. tiez sucinnost s turisticky-
mi korporaciami, za ucelom starostlivosti o turistické chodniky, ich znacenia

16 PITEKOVA, Jana: Dva svety cestovného ruchu na Slovensku, s. 27; CHORVAT, Ivan: Cestova-
nie a turizmus v zrkadle casu, s. 93.

17 RYCHLIK, Jan - RYCHLIKOVA, Magdaléna: Podkarpatskd Rus v déjindch Ceskoslovenska
1918-1946. Praha 2016, s. 139.

18 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 32.

19 Slovensky narodny archiv (dalej SNA), f. Obchodna a priemyselna komora Banské Bystrica
(dalej OPK BB), k. 508, Stanovy Slovenského zvizu pre povznesenie navstevy cudzincov.

20 PITEKOVA, Jana: Dva svety cestovného ruchu na Slovensku, s. 31.
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a technického stavu, ako aj snaha o to, aby ,,pobyt cudzincov-turistov v krajine
sa sprijemnil“*!

Z dlhsej organizacnej pripravy zaloZenia zvizu a zo $irokého portfolia jeho
¢iastkovych tloh vyplyva, Ze CR nardzal na Slovensku na pocetné hospodarske
a infrastrukturdlne limity. Dolezitym je tiez to, Ze v ramci izemia Slovenska
nebol vieobecne etablovany, resp. ukotveny v mentalite va¢§inového obyvatel-
stva. Dalsi nezanedbatelny faktor je tiez naro¢nost vychodiskovej pozicie,
absencia hlbsej a rozvinutejsej tradicie oproti ¢eskym krajindm, a teda nutnost
kreovat organiza¢né zdzemie cestovného ruchu na Slovensku od zakladu.

Dal$im z radu limitov bola absencia jednotného legislativneho ramca pre
CR. T4 bola vsak celostatnym problémom. Starostlivost o CR sice podliehala
ministerstvu obchodu, no ako uz bolo uvedené, na irovni ministerstiev docha-
dzalo ku kompetenénym sporom. Dal§im problémom bolo angazovanie sa kor-
poracii na dobrovolnej baze, ktoré boli v tomto smere zavislé od subvencii zo
strany $tatu. Snahy o systematické riesenie tychto problémov prisli v podobe
pripravy zakona o CR od druhej polovice 20. rokov. Ako velmi aktivne sa na
tomto poli prejavili odborné kruhy zo Slovenska, ktoré pocitali so zriadenim
samostatného ministerstva pre turistiku a cestovny ruch.”? Navrh bol v$ak za-
mietnuty. Priprava zédkona narazala na mnozstvo problémov, ktoré ju spolu
s nastupom hospodarskej krizy potlacili do uzadia. Ako najpalcivejsie sa preja-
vili napr. financovanie CR, podiel, resp. pomer $tatu a stkromného sektora,
danova politika a pod. Ako docasné riesenie mozno chapat iniciativu minister-
stva obchodu, z ktorej vzislo zalozenie Ceskoslovenskej tstrednej cudzineckej
rady v januari 1929. Jej funkcia bola dvojaka, a to smerom do vnutra, v ramci
ktorej mala vytvarat ¢o najpriaznivejSie podmienky pre pobyt cudzincov,
a smerom von, ktora spocivala v efektivnej propagacii a prehlbovani zaujmu
cudzincov o Ceskoslovensko ako o atraktivnu turistickt destinaciu.”* Zarovei
mala fungovat ako kvalitativny medzistupen medzi ¢asto nekoordinovanou
dobrovolnou ¢innostou zdkonne ramcovanou tpravou.?* Podla J. Stemberka
v8ak rada pracovala velmi nepruzne, neefektivne a jej ¢innost bola finan¢ne
podvyzivena.” K obnoveniu pripravy zdkona doslo az v priebehu roka 1934,
a to z iniciativy Ndrodohospodarskeho ustavu Slovenska a Podkarpatskej Rusi,
jednotlivych obchodnych a zivnostenskych (priemyselnych) komor a inych od-
bornych a zaujmovych korporacii. Z ich pera boli vypracované pocetné navrhy

21 SNA, f. OPK BB, k. 508, Stanovy Slovenského zvazu pre povznesenie navstevy cudzincov.
22 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 35.

23 Tamtiez, s. 36.

24 PITEKOVA, Jana: Dva svety cestovného ruchu na Slovensku, s. 35.

25 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 36.
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a viaceré osnovy navrhov zdkona o CR,* diskutované v priebehu jesene 1934
a roka 1935 na medziministerskych poradach.”” Z jednotlivych navrhov vzisli
do roku 1936 $tyri varianty zakona, pricom jeho kone¢na verzia bola predloze-
na az na jar roku 1937 a nebola prijatd. Nasledny vyvoj na politickej Grovni
zatlacil pripravu zakona o CR opit do uzadia. Samotné ministerstvo obchodu
ho po marci 1939 uz nepovaZzovalo za prioritu. Stemberk upozorfuje, ze na
pozadi jeho zdlhavej a ¢asto kontraproduktivnej pripravy mozno vysledovat
problematické postavenie CR v medzivojnovom Ceskoslovensku. V jeho rdmci
na seba naraza vnimanie CR ako dolezitého hospodarsko-ekonomického od-
vetvia a zdaroven neschopnost prijat optimalnu a ucelent koncepciu, ktora by
priniesla pevny zaklad pre jeho rozvoj,?® ako k nemu pristupili vladne institacie
napr. v sudobych krajinach zapadnej, strednej, ale aj juhovychodnej Eurépy.”

Snaha o kompenzovanie tychto nedostatkov sa prejavovala hlavne prostred-
nictvom regionalnych aktivit a taktiez aktivit suikromného sektora, ktory v tejto
oblasti vystupoval casto ako priama konkurencia statnemu podnikaniu.

Napriek tomu, ze v kontexte Statnej podpory regionalneho rozvoja zazna-
menal CR redlne len okrajovi pozornost,” vyrazné regionalne aktivity boli roz-
vijané na uzemi Slovenska. Prebiehali hlavne v sticinnosti slovenského cudzi-
neckého zviazu a obchodnych a priemyselnych komor, v spolupraci s minister-
stvom obchodu a prazskym ustredim cudzineckého zvizu.

Jedna z vychodiskovych aktivit bola napr. anketa o CR z juna 1931, ktora sa
konala v Banskej Bystrici. Za pritomnosti predsedu ustredia cudzineckého zva-
zu v Prahe Eugena Pstrossa a predsedu Obchodnej a priemyselnej komory
v Banskej Bystrici Viliama Paulinyho boli dosledne pomenované klt¢ové prob-
lémy rozvoja CR na Slovensku, s osobitnym dérazom na hospodarske otazky,
ako napr. dopravnu infrastrukturu, ale tiez otazky kvalitnej propagacie, ubyto-
vacich kapacit ¢i nutnosti vedenia doslednej evidencie a $tatistiky. Samotné za-
very mali sluzit ako technicko-organiza¢ny zaklad k dal3ej, systematizovanej
¢innosti.* Osobitny priestor bol venovany aj osvetovej ¢innosti a jej preneseniu
na podu $kol, ¢im by sa zvySovalo povedomie o vyzname CR medzi ziakmi

26 SNA, f. OPK BB, k. 420, Organizdcia cestovného ruchu.

27 NA, f. Pfedsednictvo ministerské rady (dalej PMR), k. 3580, Cizinecky a lazensky ruch.

28 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 40.

29 V ramci pripravy roznych navrhov boli do tvahy brané zakonné ramce cestovného ruchu
z Nemecka, Rakuska, Francuzska, Talianska, Svajéiarska, Spanielska, Portugalska, ale aj
Grécka, Madarska, Polska, Juhoslavie, Rumunska a Sovietskeho zvazu. NA, f. PMR, k. 3580,
sign. 17128/34.

30 WOKOUN, René a kol.: Vivoj podpory regiondlniho rozvoje v Ceskoslovensku a Ceské repub-
lice. Praha 2021, s. 44.

31 SNA, f. OPK BB, k. 508, Anketa o cudzineckom ruchu na Slovensku, ¢. j. 7770/32.
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a $irSou verejnostou.’? Zaroven slovensky cudzinecky zvéz intenzivne apeloval
na roz$irenie poctu jeho pobociek mimo Bratislavu, ale aj jeho ¢lenskej zaklad-
ne, a to nielen o hotely a kiipelné rezorty, ale celé obce a mestd, ktoré sa na roz-
voji CR mali aktivne podielat.”> Osobitnym cielom tychto aktivit bola propaga-
cia Slovenska a prildkanie hosti hlavne z ceskych krajin. Tomu paradoxne na-
pomohla hospodarska kriza a politikmi a tlacou propagované heslo ,,poznaj
najprv svoju vlast®, prostrednictvom ktorého bolo nabadané uprednostnit do-
mace dovolenkové ciele pred zahrani¢im. Pozornost bola v tejto suvislosti ok-
rem Ceskych krajin upriamovand aj na tizemie Slovenska a jeho klucové desti-
nécie, ako napr. Tatry, Povazie ¢i kiipelné mestd. Za tymto uc¢elom boli vo via-
cerych ceskych mestach na jar 1932 zorganizované propagacné prednasky,
¢asto spojené s premietanim filmov ¢i ochutnavkou typicky slovenskych potra-
vinarskych vyrobkov.* Popri hospodarskom motive v§ak mozno na tomto po-
zadi identifikovat aj snahu o upeviovanie $tatnosti, urcitej kultirnej, kolektiv-
nej identity a spolupatri¢nosti resp. ich povedomia.”

Od regionalnych aktivit nezostala uplne bokom ani Podkarpatska Rus.
Okrem aktivit KCST, boli vydavani turisticki sprievodcovia, ktori okrem pri-
rodnych kras propagovali primarne nizke ceny potravin a ubytovania. Vo vse-
obecnosti vSak bola Podkarpatskd Rus atraktivna primdrne pre strednu vrstvu
a oslovovala pesich turistov a lyziarov. Napriek bohatosti mineralnych prame-
nov tam v sledovanom obdobi nevznikol Ziaden kupelny rezort. V dosledku
horsej dopravnej dostupnosti, geografickej vzdialenosti a niz$iemu poctu, ako
aj urovni ubytovacich kapacit bola Podkarpatska Rus menej vyhladavanou des-
tindciou.”

32 Anketa o cudzineckom ruchu v Banskej Bystrici. Lud si musi byt vedomy vyznamu cudzinec-
kého ruchu. In: Slovdk, 1931, ro¢. 13, ¢. 134, s. 4.

33 SNA, f. OPK BB, k. 508, Obeznik krajinského uradu v Bratislave, ¢. 21601/1932, s. 146-147.

34 Napr. Praha, Kolin, Ceské Budéjovice, Hradec Kralové, Pardubice, Nachod. SNA, f. OPK BB,
k. 508, ¢. spisu 6846, 7046, 7650.

35 ,Nevycerpatelnou studnicou krds a dojmii je zejména Slovensko. [...] Navstéva nasi domoviny

a Slovenska znamend velky cin pro republiku a stdt. Pozndvejme se navzdjem, obyvatelé jednot-
livgch zemi a krajin republiky. Sblizme se a pfispéjme k utuZeni Ceskoslovenské vzdjemnosti
a k vzdajemnému hospoddiskému posileni. Kam na dovolenou? In: Ndrodni politika, 1932,
roc¢. 5,¢. 112, s. 1.
,Cesi, Slovdci a bratti Podkarpatskorusové, pozndvejme se vzdjemné, sblizujme se, posilujme se.
[...] Venkov méstiim, mésta venkovu, vsude Cechoslovdci Cechoslovdkiim. Misto do ciziny jen
po republice a predevsim téz na Slovensko!“ Ceskoslovenské vetejnosti! Letos na dovolenou
ana cesty jen v republice! In: Ndrodni politika, 1932, ro¢. 5, ¢. 124, s. 2.

36 Blizsie napr. k idajom o ubytovacich kapacitach ¢i dopravnej dostupnosti pozri: RYCHLIK,
Jan - RYCHLIKOVA, Magdaléna: Podkarpatskd Rus v déjindch Ceskoslovenska 19181946,
s. 139-145.
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V druhej polovici 30. rokov bola Narodohospodarskym ustavom pre Slo-
vensko a Podkarpatskd Rus vypracovana finan¢na analyza potrebnych nakla-
dov v oblasti CR. Investicny program z hladiska cudzineckého ruchu vznikol
vaprili 1936, v su¢innosti so Zupnymi tradmi na Slovensku, Slovenskym cudzi-
neckym zvizom, vedenim Ceskoslovenskych drah a KCST. Obsahoval vy¢isle-
nie investicii do dopravnej a komunikac¢nej infrastruktury, a to na urovni zelez-
nic, cestnej infrastruktary a turistickych chodnikov. Zahfnal polozky stavebnej
¢innosti na Urovni vystavby hotelov, turistickych chat ¢i kapalisk a osobitne
rétal aj s pamiatkovou starostlivostou o hrady a zdmky.”” Program bol vysoko
ambiciézny, komplexny a dokladd snahu prislusnych instittcii na Slovensku
otazku rozvoja cestovného ruchu seriézne riesit. Zaroven to bol program, ktory
ucelovo pomenoval nevyhnutné polozky a ramcovo vy¢islil optimalnu vysku
investicie. Aj napriek tomu, ze podla slov predsedu tstavu Kornela Stodolu islo
0 ,,,Sofortprogram’, uskutocnitelny v o najkratsom case“,® vycislené sumy nara-
zali na hospodarsku realitu a na limity financovania cestovného ruchu, a to nie-
len na Slovensku, ale na celo$tatnej urovni.*

Investi¢ny program bol stcastou Sirsieho balika aktivit, ktoré boli diskuto-
vané v tzv. ankete o cudzineckom a turistickom ruchu na Slovensku zo 6. maja
1936. Konala sa v Bratislave pod zastitou slovenského cudzineckého zvizu,
Krajinského uradu a Narodohospodarskeho ustavu pre Slovensko. Vyznam ak-
cie dokladd pritomnost zastupcov kluc¢ovych slovenskych, ale aj celostatne po-
sobiacich institucii, s aktivnym dosahom na technicko-organiza¢né zabezpece-
nie cestovného ruchu v krajine.* Cielom ankety bolo definovanie programovej
organizacie a zintenzivnenia CR, s osobitnym zretelom na propaga¢nu ¢innost

37 SNA, f. OPK BB, k. 566, Investi¢ny program s hladiska cudzineckého ruchu, i. ¢. 552/936.

38 SNA, f. OPK BB, k. 566, Investi¢ny program s hladiska cudzineckého ruchu, i. ¢. 552/936.

39 Podla investi¢ného programu sa na komunika¢né projekty odhadovala suma 28 571 000 K¢,
na projekty povrchovych stavieb 14 810 000 K¢ a na pamiatkovu starostlivost suma vo vyske
610 000 K¢. SNA, f. OPK BB, k. 566, Investi¢ny program s hladiska cudzineckého ruchu, bez
signatury.

40 Krajinsky vybor, ministerstvo zahrani¢nych veci, ministerstvo Zeleznic, ministerstvo verej-
ného zdravotnictva, krajinsky trad, Gstredna spava $tatnych kupelov, stredie cudzineckych
zvidzov, slovensky cudzinecky zviz, obchodné a priemyselné komory na Slovensku (Bratisla-
va, Banska Bystrica, Kosice), narodohospodarsky tstav, riaditelstva Statnych Zeleznic, Cesko-
slovenskd dopravna kanceléria (CEDOK), zéstupcovia mestskych rad z Bratislavy, Banskej
Bystrice a Kosic a odborné a zaujmové korporacie (Klub ¢eskoslovenskych turistov, Auto-
klub RCS, Zviz slovenskych kupelov, Zviz hotelierov v CSR, Zviz slovenskych hostinskych
a kaviarnikov, Syndikat ¢eskoslovenskych Zurnalistov a zastupcovia mensich zaujmovych
spolkov, ako napr. polovnictva a rybarstva). SNA, f. OPK BB, k. 657, Zapisnica o ankete vo
veci cudzineckého ruchu. In: Krajinsky vestnik pre Slovensko. Priloha k 19. ¢islu zo dna 10. ju-
na 1936.
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do vnutra §tatu a smerom k zahraniciu, ako aj koordinaciu zodpovednych insti-
tucii. ,,O cudzinecky a turisticky ruch na Slovensku pecuje sa pocetnymi institui-
ciami, ktoré ale nepracujii v potrebnom vzdjomnom dorozumeni a ktorych c¢in-
nost sa mnoho razy aj krizuje. Je treba, aby peclivost o tento ruch bola vedend
z jednotného tistredia a hladiska systematicky a s pevnym presnym programom.
Nie je praktické, aby sa o urcité rovnaké ciele starali dve alebo viacej korpordcii
alebo tiradov bez vzdjomného dohodnutia.

Osobitnym bodom ankety bolo $truktirovanie pdsobnosti Slovenského cu-
dzineckého zvizu do jeho krajskych pobociek, pricom bolo navrhované vytvo-
renie piatich tzv. cudzineckych oblasti pre okresy jednotlivych regionov Slo-
venska. Doraz bol kladeny na nutnost funkéného koordina¢ného ustredia. ,Na
tento Siroky tikol nestaci dosavadnd organizacnd a kompetencnd Struktiira Slo-
venského cudzineckého zvizu. Z praktickych skiisenosti totiz ukdzalo sa, Ze voci
sustredovacim snahdm Slovenského cudzineckého zvizu iné korpordcie v obore
peclivosti o cudzinecky ruch ostali lahostajné“®.

Jednym z vysledkov tejto aktivity bolo rozpracovanie konceptu ustrednej
koordinacnej instittcie, ktora by bola ,,organizacnou, propagacnou a studijnou
centrdlou, ktord by zjednocovala a po odbornej stranke prehlbovala ¢innost re-
giondlnych a miestnych orgdanov pre peclivost o cudzinecky ruch na Slovensku®.
Okrem toho mala tito nova instittcia zjednotit komplexnu politiku vo vztahu
k CR na Slovensku.* Rokovania tohto typu boli vyraznym posunom v organi-
zacii CR na Slovensku, ktory zaznamenal aj silny ohlas v ¢eskych krajinach.
Praktickym vyustenim rokovania bolo ustanovenie slovenskej rady pre CR vo
februari 1937. Jej tlloha a aktivna napln do zna¢nej miery kopirovala body roz-
vrhnuté v ankete z maja 1936. I$lo primarne o podporu rozvoja CR na Sloven-
sku a koordinovat spolupracu zainteresovanych korporacii, ktorych rada zdru-
zovala cca 20, a to na urovni zaujmovych a odbornych korporacii a taktiez
miest. Z hladiska vnutornej struktury disponovala hotelovou, propaga¢nou
a dopravnou sekciou. Postupne sa v$ak ich pocet rozsiroval. Plati to aj pre regi-
onalnu Strukturu, ktora taktiez vychadzala z navrhu z roka 1936. Krajské kan-
celarie rady zacali okrem Bratislavy posobit v Ziline, Banskej Bystrici, Novom
Smokovci a v Kosiciach.* Samotnd rada fungovala z pravneho hladiska ako

41 SNA, f. OPK BB, k. 657, ¢. 96.306/12/1936.

42 SNA, f. OPK BB, k. 657, Zapisnica o ankete vo veci cudzineckého ruchu. In: Krajinsky vestnik
pre Slovensko. Priloha k 19. ¢islu zo dia 10. juna 1936, s. 15-16.

43 SNA, f. OPK BB, k. 657, Zapisnica o ankete vo veci cudzineckého ruchu. In: Krajinsky vestnik
pre Slovensko. Priloha k 19. ¢islu zo diia 10. jina 1936, s. 16.

44 SNA, f. OPK BB, k. 628, Zapisnica z prvej pracovnej schodze Slovenskej rady pre cestovny
ruch z 11. aprila 1938.
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spolok a v jej vedeni mali zastupenie hlavne ¢lenovia krajinskych institacii pri-
¢om technické zabezpecenie a personal prebrala od Slovenského cudzineckého
zvazu.” Slovenska rada pre CR pretrvala politické zmeny z jesene 1938 (ktoré
mali neblahy dopad na jej rozpocet) * a pod nazvom Slovakotour sa stala tech-
nicko-organiza¢nym zakladom pre CR pocas Slovenského $tatu.*”

Reprezentacie v cestovnom ruchu a ich ukotvenie vo vybranych
teoretickych pristupoch*®

Z priblizeného nacrtu kontextudlnych vychodisk vyplyva, ze v pripade CR ide
o vnutorne zlozity fenomén, viazuci na seba mnozstvo aktivit a vzajomne pre-
pojenych aspektov, ktoré st navyse historicky a kulturne podmienené. Z toho
vyplyva aj zna¢na clenitost teoretickych ukotveni s mnozstvom presahov.

Uz len vychodiskovy pojem ,,cestovny ruch® a jeho detailné vymedzenie, na-
vy$e v historickej perspektive, by bolo vycerpavajtice.* Pre potreby tohto textu

45 STEMBERK, Jan: Fenomén cestovniho ruchu, s. 40.

46 SNA, f. OPK BB, k. 657. i. ¢. 4175/38 PO/M.

47 Blizsie k problematike cestovného ruchu pocas totalitnych rezimov v rokoch 1939-1945 po-
zri: STEMBERK, Jan - JAKUBEC, Ivan: Cestovni ruch pod dohledem tieti fise. Praha 2018;
SABOL, Miroslav: Nie iba chlebom a solou, ale aj pastami a nadavkami : cestovny ruch za Sloven-
ského statu. In: MICHALEK, Slavomir (ed.): Histdria zadnymi dverami 2 : nezvycajné pribehy zo
slovenskych a svetovych dejin. Bratislava 2020, s. 375-389; SABOL, Miroslav: Pociatky mototuris-
tiky na Slovensku v prvej polovici 20. storocia. In: Historickd sociologie: casopis pro historické so-
cidlni védy, 2020, ro¢. 12, ¢. 1, s. 131-145, online in: https://karolinum.cz/data/clanek/7949/
HS%201%202020%20final[131-145].pdf (27. 11. 2023).

48 Teoretické vymedzenia problematiky reprezentacii boli ¢iasto¢ne spracované v prispevku
s taziskom vo vzajomnej vymene kontaktov v oblasti cestovného ruchu medzi Ceskosloven-
skom a Juhoslaviou v medzivojnovom obdobi. Nereflektuje vsak tlohu reprezentacii ako
mozného ¢initefa ovplyvilujiceho vyvoj ¢esko-slovenskych vztahov. Text vznikol v ramci im-
plementdcie projektu VEGA1/0342/20. Premeny a interakcie ideoldgie cechoslovakizmu a ju-
hoslavizmu v podmienkach 20. storocia. Prispevok je v tladi.

49 'V najsirSom zmysle mozno CR chépat ako priestorovii mobilitu 0s6b mimo miesto ich trva-
1ého bydliska. Tento vieobecny nahlad viak napliia viac obsah pojmu ,,cestovanie® a nezo-
hladiuje viaceré faktory, napr. motivacie jednotlivcov ¢i skupin na urovni pracovného a vol-
ného Casu. Tiez Sirie suvislosti, ako napr. socidlny status 0s6b, sposob mobility, cielovéa des-
tinacia, dizka pobytu, predpoklad navratu a pod. Marian Gu¢ik podal definiciu CR ako je
chépany si¢asnym manazmentom hotelovych a gastronomickych sluzieb. Vymedzil ho ako
»stibor ¢innosti zameranych na uspokojenie potrieb stvisiacich s cestovanim a pobytom 0séb
mimo miesta trvalého bydliska a zvycajne vo volnom case. Ich cielom je odpocinok, pozndvanie,
zdravie, rozptylenie a zdbava, kultiirne a Sportové vyZitie, sluzobné cesty, t. j. ziskavanie kom-
plexného zdzitku. GUCIK, Marian: Cestovny ruch. Hotelierstvo. Pohostinstvo. Vykladovy
slovnik. Bratislava 2006, s. 22.
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bude CR chapany ako volno¢asova mobilita, napliiajica charakteristiky nastu-
pu moderného turizmu pocas prvej polovice 20. storocia. Primarne ide o vy-
medzenie pracovného a volného ¢asu a jeho vyuzitie, ale tiez reflexiu technic-
kého pokroku napr. na Grovni rozvoja dopravnych systémov ¢i sluzieb. S tym
organicky stvisi doslednejsie zaclenenie turizmu do ekonomickych a legislativ-
nych $truktar. Toto vymedzenie kore$§ponduje s vyvojovymi fazami CR, ako ich
priblizil Milan Hlavacka,” pricom medzivojnové obdobie povazuje za ,,pocia-
tok epochy pozvolného vyvoja k masovému turizmu‘>

CR, resp. turizmus reflektuje v tomto kontexte aj vyrazne pritomnu socio-
ekonomicku rovinu, pretoze okrem volného ¢asu na seba nevyhnutne viaze aj
konzumné spravanie. Na ekonomicku previazanost volného ¢asu s pouzivanim
(konzumovanim) veci upozornil na prelome 19. a 20. storoc¢ia ekoném a soci-
olég Torstein Veblen.* Volny cas interpretoval ako neproduktivny, a teda eko-
nomicky neziaduci, no napriek tomu zvyraznil volny ¢as ako komoditu uréena
k spotrebe, ktorej predpokladom st hmotné veci. Na tuto liniu nadviazali napr.
Tim Dant alebo Nepomuk Gasteiger, ktori zvyraznili previazanost volného ¢a-
su s hmotnou kulttrou,* ale tiez kategériu ,,demonstativneho konzumu® ako

50 V stlade s chapanim volného ¢asu v prvej polovici 20. storocia je mozné aplikovat dve naj-
CastejSie pouzivané sociologické vymedzenia, rezidudlne a normativne. Rezidudlne sa vzta-
huje k volnému ¢asu ako mimopracovnému, ktory ,,zostdva po splneni pracovnych a nepra-
covnych povinnosti spojenych napr. s nutnostou zachovania svojho biofyziologického ¢i rodin-
ného systému ‘. Normativne mozno povazovat za prirodzenu sucast rezidudlneho a viaze sa
na ,,uriti vyznamovii vliastnost volného casu ako napr. na subjektivne slobodnii volbu ¢innosti,
jej bezprostrednii neutilitarnost, generujiicu urcity typ pozitivneho zdZitku“. FUCHS-HEIN-
RITZ, Werner - LAUTMANN, Riidiger - RAMMSTEDT, Ottheim - WIENOLD, Hanns
(eds.): Lexikon zur Soziologie. Opladen 1994; PETRUSEK, Miroslav - MARIKOVA, Hana -
VODAKOVA, Alena a kol.: Velky sociologicky slovnik. Praha 1996, s. 156.

51 Vymedzil $tyri historické vyvojové fazy turizmu. V prvej faze, ktord ohranicil polovicou
19. storodia, bola cesta, resp. priestorova mobilita striktne viazana na jej cel, ako napr. poli-
ticko-mocenské tkony, vzdelavanie, obchod, alebo nabozenstvo. Druht fazu od polovice
19. storocia hodnoti ako pozvolny ndstup turizmu, ktory bol determinovany potrebou ,,dy-
namizicie vlastnej sii¢asnosti“ ako spustaca pocetnych socio-kulturnych transformaénych
procesov a v neposlednom rade tiez modernizédciou komunika¢nej infrastruktiry a dopravy.
HLAVACKA, Milan. Mobilita, doprava, cestovani, turismus - zamysleni nad pojmy a jejich
roli ve spole¢nosti. In: JAKUBEC, Pavel. (red.): Na kolech do svéta. Po silnicich nejen Ceského
rdje a Pojizefi. Referdty z védecké konference konané ve dnech 17. - 18. dubna 2015 v Mladé
Boleslavi. Z Ceského rdje a Podkrkonosi — supplementum 17. Semily — Turnov - Ji¢in 2016,
s. 11-24.

52 Tamtiez, s. 14.

53 VEBLEN, Torstein: The Theory of The Lesuire Class. Oxford 2007.

54 DANT, Tim: Materiality and Civilization: Things and Society. In: British Journal of Sociology,
2006, roc. 57, €. 2, 5. 292.
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kladenia vkusovych noriem spotrebitelského spravania.”® V tejto suvislosti
mozno volny ¢as chapat ako komplexny priestor, ktory pontika moznost aktiv-
neho vyplnenia, prostrednictvom konzumovania veci, resp. ako generator
komplexnych (konzumovatelnych) zazitkov.

Ak je turizmus aktivnym travenim volného ¢asu a ,generatorom“ komplex-
nych zazitkov, tak je potrebné ho nevyhnutne chapat v kontexte spotreby.

Turizmus ako aktivna volnocasova aktivita sa tak na spotrebu nie len viaze,
ale sama je spotrebou.” V ramci komplexného vztahu spotreby a turizmu zo-
hrava dolezita ulohu aj vyber destinacii.

Cielové destinacie su navstevnikmi vyberané kvoli ocakdvanym zazitkom,
ktoré im budu poskytovat. Na vyber zna¢ne vplyva aj vnimanie prezentovanych
obrazov, ¢o bezprostredne stvisi s vizudlne-semiotickou strankou propagacie
destindcii, a tym aj so samotnou problematikou reprezentacii.

Podla socioldga Johna Urryho je ,,pohlad turistu nasmerovany na krajiny,
resp. miesta, ktoré sii odlisné od jeho kazdodennych a beznych zaZitkov®. Zaroven
poskytuji turistovi nestandardné vizualne vnemy podnecujtce tizbu dané
miesto navstivit. Na zaklade tychto reprezentdcii je konstruovand identita toho
ktorého miesta a turista hlada v reprezentaciach znaky, ktoré dant identitu tvo-
ria. Urry vyslovuje myslienku, Ze ide o snahu ,vizudlne sprostredkovat napr.
Jfranciizskost” Franciizska |, Frenchness of France“]“””. Hasso Spode, odvolava-
juc sa v tejto suvislosti na historicku analyzu cestovného ruchu z Rakuska roku
1905, prezentuje turizmus ako ,priemysel® (,Fremdenindustrie — doslovne
»cudzinecky priemysel®), ktory ,,privddza konzumentov k tovarom, ktoré nie sii
prenosné, ako napr. hory alebo klima a pretvdra tak doteraz nepouZzity tovar na
hospoddrsky tovar [resp. tovar hospodarskeho vyznamu - pozn. autora] >

V tomto kontexte funguje turisticka destinacia ako spotrebitelska komodita,
zaclenend do $irSieho, organizovaného, hospodarsko-ekonomického sukolia,
ktorého vysledok je spomenuty komplexny zazitok. Do tohto ramca tak zapada
aj Dallenovo a Urryho tvrdenie, Ze ak turisti kupuji pohladnice, fotografie, su-

55 GASTEIGER, Nepomuk: Konzument. Obrazy spotiebitele v reklamé, kritice konzumu a ochra-
né spotrebitele 1945-1989. Praha 2015, s. 24.

56 DALLEN, Timothy: Shoping Tourism, Retailing and Leisure. Clevedon - Buffalo — Toronto
2005, s. 9; KOSHAR, Rudy: Seeing, Travelling and Consuming. In: KOSHAR, Rudy (ed.):
Histories of Leisure. Oxford — New York 2002, s. 12.

57 URRY, John: The Toursit Gaze: Leisure and Travel in contemporary Societies. London 1999.
PodIa: DALLEN, Timothy: Shoping Tourism, Retailing and Leisure, s. 10.

58 SPODE, Hasso. Geburt einer Wissenschaft. Zur Professionalisierung der Tourismusfor-
schung. In: Themenportal Europdische Geschichte, 2012, s. 2, online in: https://www.europa.
clio-online.de/essay/id/fdae-1588 (27. 11. 2023).
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veniry, alebo sami fotografuju, tak to robia v snahe reprodukovat a znova prezit
vizualnu skusenost navstiveného miesta.”

Pristupy Urryho, Dallena ¢i Spodeho sa bezprostredne dotykaju reprezenta-
cii ako ,,meta-roviny“ nazerania na dand problematiku, koreSpondujuce cias-
to¢ne s odborom vizudlnych stadii.

Vizualne stadie vyuzivaju cely komplex Specifickych metodologickych na-
strojov, ktoré historikovi umoznuju polozit vyskumne relevantné otazky. Na
tuto skuto¢nost nardzaju aj Alexandra Karentzos a Alma-Elisa Kittner. Sice vy-
chadzaju z Urryho téz o vizudlnej turistickej (cestovatelskej) praxi, ale upozor-
Nuju aj na to, ze jeho podanie ,prezentdcie miesta ako socidlneho konstruktu
neopusta ramec sociologickych analyz, a Ze z hladiska interdisciplinarity, nezo-
hladnuje pristupy vizudlnych studii [Bilderwissenschaften], ktoré by do vyskumu
danej problematiky vyrazne prispeli“.

Problematickym je v$ak aj samotny obraz ako nosné informa¢né médium.
V odbornom diskurze vyvolava $iroku diskusiu a pri jeho analyze je potrebné
aplikovat cely rad $pecifickych metdd, ktoré maju svoje klady, ale aj nedostatky.
Na tato okolnost poukazali uz spomenuté A. Karentzos a A. E. Kittner.

Medzi $tandardné pristupy z oblasti vizualnych $tudii patria ikonograficka
a semiotickda metoda. Obrazovy materidl je podrobeny analyze v konkrétnych
dobovych kontextoch a na zaklade ich vnutorného vztahového systému znakov
a referentov.’ Samotnd analyza ma niekolko faz. ,,Prvou fazou je denotdcia, kto-
rd je analogickd s preikonografickou interpretdciou. Fotografia pozostdva z viace-
rych prvkov, ktoré musia byt v tejto faze pomenované; dolezité je rozobrat kazdy
element obrazu bez ohladu na to, ako bezvyznamne moZe na prvy pohlad pésobit.
Druhd fdza je konotdcia, ktord je pre interpretdciu fotografie kliicovd, pretoZe
zahtna priradovanie vyznamu vietkym prvkom obrazu vytycenych v prvej fdze.
Konotdciou jednotlivych znakov a désledkom vzdjomného vztahu medzi zlozka-
mi obrazu nadobiida fotografia ako celok vyznam.“®
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Je viak potrebné uviest, ze v pripade vizudlnej reklamy nejde o ,dokumen-
tacnu” fotografiu, ktorej vypovednu hodnotu mame sklon objektivizovat. O to
problematickejsie je pristupovat k reklamnym grafikam.

Ako uvadza Marita Sturken, medzi najvacsie paradoxy fotografie patri to, Ze
hoci sme si vedomi jej mnohoznac¢nosti, mame tendenciu pristupovat k nej ako
k dékazovému materidlu zobrazujuceho jednu objektivu pravdu.®

Na tomto mieste je smerodajnd taktiez otazka reprezentovanych obsahov.
Co sa dostava do ,,reprezentaéného” hladé¢ika? Zaroven je potrebné poukazat
na fakt, Ze samotnad reprezentdcia a jej $irenie je osobitnym druhom transferu,
¢i mobility pre celu $kalu informacii (symbolov, konotacii, vyznamov), viazu-
cich sa k prezentovanym obsahom. Reprezentacia je na tomto zaklade viacvrs-
tevna, a to od fyzickych objektov (prenosnych, neprenosnych) az po ich vyzna-
my.

V tomto kontexte mozno uvazovat o ,,mobilite veci®, ktora je predmetom
viacerych teoretickych pristupov pri konceptualizacii problematiky turizmu.
Primdrne sa v centre ich zaujmu nachddzaju prenosné objekty, ktoré su oznaco-
vané ako ,,cestujice®. Pointou takto uchopeného objektu je jeho vnimanie ako
~média vymeny a komunikdcie medzi jednotlivcami a spolocnostami [...] a zmien
jeho referencii prostrednictvom de- a re-kontextualizdcie, ktoré mozu viest k pro-
tikladnej zmene jeho vyznamov, a teda od pévodnych k viplne novym®.s*

Kulturologicka Celia Lury rozlisuje viacero skupin objektov, a to cestovatel-
ské, vyletné a turistické, pricom rozdiel medzi nimi spociva v ohranic¢enosti
alebo otvorenosti ich vyznamov a v schopnosti si tieto vyznamy udrzat, resp.
tlmocit, v pripade ich moznej mobility.®® Vyznamovo najstabilnejsie si podla
Lury cestovatelské objekty, pretoze si ho zachovavaju v réznych kontextoch
a zaroven referencne demonstruju aj ich pevny vztah ku krajine pévodu. Deje
sa tak aj napriek moznosti (¢i nemoznosti) ich mobility. Lury uvadza, ze ,,pri-
klady tychto predmetov sii napr. umelecké diela, remeselné vyrobky ¢i predmety
historického, politického alebo ndbozenského vyznamu, vo vztahu k ndrodnym,
alebo ludovym kultiiram®.5® Zaroven dodava, Ze cestovatelské objekty sa nemu-
sia pohybovat, aby tento status potvrdili, a Ze su zvycajne statické a hybu sa
najcastejsie len ich obrazy. Su to objekty, v ktorych sa ich vyznam povazuje za

63 STURKEN, Marita - CARTWRIGHT, Lisa: Studia vizudlni kultury. Praha 2009, s. 28. Podla:
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imanentny, v ktorych miesto a vyznam splyvaju v dosledku symbolickej viz-
by.?” Vyraznu ulohu tu zohrava aj ich autenticita® ako stucast pribliZzenej mozai-
ky.

Pri opitovnom polozeni vychodiskovej otazky, ¢o je fyzicky vizualizované
a prezentované, mozno odpovedat, Ze su to objekty viazuce na seba historické,
kultarne, politické ¢i nabozenské vyznamy, asociacie a symbolické vazby s kon-
krétnymi miestami a ich krajinou pévodu, a to bez ohladu na ich vlastnu, fyzic-
ka moznost ,hybat sa“ V tejto suvislosti mozno navyse uviest, Ze su to prave
neprenosné objekty, ktorych transfer prostrednictvom reprezentacii je vdaka
ich stabilnej$im vlastnostiam ,,udernejsi”. Posun od fyzickej vrstvy objektov
k ich symbolickej a nakoniec vyznamovej tak tvori zaklad pre otazku ¢o je vy-
ustenim zmienenej symbolickej vizby medzi objektom a miestom vo vztahu ku
krajine pévodu. V kontexte reprezentacii v CR je to vizualizovany a ,,koncen-
trovany“ obraz identity miesta.

Na tomto mieste sa otvara dalsi blok otdzok, ktoré v§ak v ramci tohto textu
nebudd, vzhladom na aktualny stav vyskumu, plnohodnotne zodpovedané. Ak
pouzijeme priklad Urryho hladania ,franctzskosti“ Francuzska, tak ako by
v pripade zamerania tohto textu mohla byt uchopena vonkajsia reprezentacia
»Ceskoslovenskosti“ Ceskoslovenska, a ¢o by naplhalo jej obsah? Bola vo vizu-
alnej prezentacii ¢eskoslovenskych turistickych destinacii, vo vztahu k formo-
vaniu Cesko-slovenskych vztahov, zakddovana aj politicka ideologia? Aké boli
jej prezentované ¢i zdoraziované znaky? Bola to jednota, spolupatri¢nost, spo-
lo¢ny pribeh, hrdost, hospodarska vyspelost, modernita? Ci, naopak, hospo-
darska, ekonomicka a kulturna nestrodost, ,,predavana“ ako balicek ,exotic-
kych® $pecifik a rozdielov?

Na mieste je tiez otazka ako premyslali tvorcovia turistického propaga¢ného
materidlu a aké ciele sledovali?

Je relevantné sa domnievat, Ze primarnym cielom tradov a korporacii za-
stresujucich CR, bolo ,,predat lokality, miesta, destinacie na travenie dovolen-
ky. Vyuzité pri tom malo byt Siroké portfélio podpornych sluzieb ako novych
podnikatelskych odvetvi, ¢o primarne kore$ponduje s ,,marketingom” a jeho
vnutornymi mechanizmami.

V pripade Ceskoslovenska mala propagécia viacero podob. Standardnym
médiom bola tla¢, v ramci ktorej boli zverejnované propagacné ¢lanky ¢i klasic-
ka inzercia. V priebehu sledovaného obdobia sa vyprofilovala aj relativne Siro-
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ka paleta Specializovanych casopisov, a to napr. periodika réznych turistickych
spolkov, ale tiez automobilovych klubov ¢i odbornych periodik hotelovych
a gastronomickych spoloc¢nosti. Vy$sou troviou boli rozne brozury, letaky ¢i
plagaty, vydavané zvicsa cestovnymi kanceldriami. V propagacii sa rychlo
uplatnovali aj moderné médid, ako napr. diapozitivy, propaga¢né filmy premie-
tané v kindch ¢i rozhlasové relacie s turistickou tematikou.®

Vyraznu tlohu v propagdcii zohral taktiez samotny $tat, rozne turistické
a zaujmové spolky, regionalne korporacie ¢i jednotlivci. Problémom bolo vsak
Casté prekryvanie aktivit a chybajica vzajomna koordindcia. To patri do $irsie-
ho ,,balika® limitov technicko-organiza¢ného zazemia cestovného ruchu v me-
dzivojnovom Ceskoslovensku.

Podla J. Stemberka bolo pod pojmom propagécia v dobovom kontexte mys-
lené ,,objektivne upozorfiovanie na zaujimavé akcie a atraktivity a na rozdiel od
reklamy mala byt (propagdcia, pozn. autora) informativna, nevtierava a zastu-
povat zaujmy celku. Jej vhodne pripravend a organizovand koncepcia mala od-
strdnit [...] malé znalosti o existencii nového statu®”°

V dosledku pozvolného rozvoja technicko-organiza¢ného zdzemia cestov-
ného ruchu bolo Ceskoslovensko este v polovici 30. rokov, napr. pre turistov
z Velkej Britanie, relativne neznamou krajinou. Toto tvrdenie ¢iasto¢ne dokla-
da napr. ¢lanok anglickych novin Sunday sun, z aprila 1934, s prozaickym néz-
vom The land you never hear about.”

Odborné kruhy si vSak plne uvedomovali vysoky vyznam propagicie
a prakticky od vzniku republiky apelovali na nutnost ju systematicky rozvijat.
Stét v tejto veci tizko spolupracoval napr. s Ceskoslovenskou dopravnou kance-
lariou ¢i s vydavatelstvom Orbis.”

Okrem podfinancovania propagacie bola jej problémom podla J. Stemberka
aj znacnad selektivnost. Zameriavala sa primdrne na kupelné oblasti. Do hlada-
¢ika turistov sa tak, zjednodusene povedané, dostali ,,Zdpadoceské kiipele, Pra-
ha a Vysoké Tatry. Ostatné lokality sa viac-menej kr¢ili v pozadi“.® Selektivnost
sa prejavovala aj v orientacii na turistov z vyssich spolocenskych vrstiev a prob-
lémom bola aj slabsia adresnost a univerzalnost propaga¢nych materialov sme-
rom k zahranic¢iu.”* Rozny propagacny material, ako napr. brozury, letaky ¢i
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plagaty, boli smerom k zahraniciu vydavané v prevaznej miere v troch jazyko-
vych mutdcidch, a to nemcina, franctzstina a anglictina.

Propaga¢ny hendikep sa snazili kompenzovat regionalne $truktury. Na Slo-
vensku prebiehali regiondlne aktivity hlavne v stc¢innosti Slovenského cudzi-
neckého zvdzu a obchodnych a priemyselnych komor, v spolupraci s minister-
stvom obchodu a prazskym ustredim cudzineckého zvizu.”

Na tomto mieste je v§ak potrebné sa vratit k nastrojom propagacie. V tomto
kontexte bola $tandardna forma propagacie prostrednictvom propagacnych
¢lankov a klasickej inzercie nedostacujiicou. Milena Bartlova piSe o koncepte
kultirne konstruovanej narodnej a $tatnej identity pomocou réznych nastro-
jov.”® Jednym z nich je v kontexte sledovanej témy reklama a jej vnttorné me-
chanizmy.

V suvislosti rozvoja modernej, kapitalistickej spolo¢nosti zalozenej na kon-
zumerizme bola reklama uc¢innym nastrojom predajnej stratégie a obsahovala
konkrétne stycné body. Cielom tohto textu v$ak nie je jednotlivé mechanizmy
popisovat, ale priblizit smerodajny koncept smerom k sledovanej téme. Podla
Manasovej Hradskej ide v pripade medzivojnovej reklamy o ,,zdroj stereotypov,
ktoré spoluvytvdrali v priestore Ceskoslovenska predstavu o tom, ako by mal Zivot
v novom Stdte vyzerat a na co by mali mat jeho obcania pravo“”” Prezentuje ur-
¢ty ,idedlny stav®, ktory je vSak len skreslenim reality,” ¢o koreluje aj kon-
Strukciou idealneho miesta, ,turistovho pohladu®, ako to prezentoval John
Urry.

Kla¢ovymi sty¢nymi bodmi st modernizacia a pokrok, prezentujtce dyna-
mizujuci charakter $tatu.”” Charakteristickym rysom je v§ak pokrok zasadeny

75 'V tejto suvislosti boli v predoslej Casti textu spomenuté ankety o cestovnhom ruchu z rokov
1931 a 1936. Ankiet a propaga¢nych akif v8ak bolo v sledovanom obdobi realizovanych viac.
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hospodarskej krizy. Namierena bola primarne na potencionalnych hosti z ¢eskych krajin, ¢o
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do socialneho kontextu, a teda ,,zobrazovanie pokroku zmiesava technicky pok-
rok so spolocenskym®®

V tejto suvislosti je relevantna reklama ako systém tzv. ,transakénej
struktary“* teda ako schémy, ktorej ,,struktiirne elementy sii zdroj, miesto urce-
nia, cesta a smer. Dominantou tohto druhu zobrazenia je vektor, teda $ipka,
cesta, linia, alebo pohybujuci sa objekt. Pohyb po vektore s naznacenim ciela,
dovisenia pohybu alebo otvorenej, neukoncenej cesty, symbolizujucej buduc-
nost, fungoval tiez ako seba-identifikator ,,toho, kto sa otvdra svetu“®

Zaroven je tato schéma reflexnou plochou pre Siroku skélu obsahov. Ak pla-
ti téza vyslovena Alexandrou Karentzos a Almou-Elisou Kittner, Ze objekty
a ich reprezentacia sa stavaju prostriedkom (médiom, vozidlom) kultarneho
transferu (Vehikel des Kulturtranfers),*’ tak aj vonkajsia reprezenticia dovo-
lenkovych a turistickych destindcii cez ich vizudlnu reklamu sa stava rovnakym
médiom pre cely rad vyznamov, symbolov a konotacii.

Dalsim kla¢ovym rysom reprezenticie medzivojnového Ceskoslovenska je
doraz na kultirnu diverzitu,* prostrednictvom vyjadrenia rovnovahy medzi
avantgardou (modernizdciou) a tradiciou. V tomto rémci sa Ceskoslovensko
prezentovalo ako ,,stdt s distinktivnou eurépskou kultiirou so Specifickymi tradi-
ciami a moznostami rozvoja“.*® Snaha o rovnovahu je v tomto kontexte badatel-
nd pri reprezentaciach mestského a vidieckeho prostredia ¢i napr. moderného
hotelového komplexu zasadeného do prirodného krajinného prostredia.

Uvedené plati plo$ne a nielen pri porovnani, resp. antagonizmoch jednotli-
vych ¢asti republiky, nazerané primarne cez hospodarsko-ekonomicku rovinu.
Rovnakd tendenciu badat napr. aj vo vytvarnom, umeleckom prejave.*

své prdce. Kazdy z nds miize byt politicky cinny, bude-li pofddné inny ve svém oboru“. MANA-
SOVA HRADSKA, Helena: Moc snii Prvni republiky, s. 120.
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Zaver

Organickou su¢astou moderného cestovného ruchu bola aj koncep¢ne premys-
lend a u¢inna propagacia. Napriek pocetnym limitom na viacerych trovniach,
ktoré pocas 1. CSR rozvoj cestovného ruchu brzdili, si tento fakt zodpovedné
urady a institacie plne uvedomovali. Napriek snaham o povznesenie reprezen-
tacie $tatu ako turistickej destinacie nad beznu reklamu islo v zaklade o obdob-
né vnutorné mechanizmy, a to napriek $irSiemu spektru foriem propagacie.
Konceptualne mozno vo vztahu k propagacii vymedzit viacero pristupov, lavi-
rujucich na pomedzi historickej vedy, socioldgie a vizualnych $tudii. V pripade
obrazovej prezenticie Ceskoslovenska ako turistickej destinacie sa ako smero-
dajné ukazuju koncepty ,turistovho pohladu® a konstruovania obrazu ,ideal-
nej destindcie®, sociologa turizmu J. Urryho. Dany pristup vSak nemodze byt
osamoteny, pretoZe samotny reprezentovany obraz mozno chapat ako ,,cestuju-
ci objekt®, ako ukazal koncept C. Lurry, A. E. Kittner ¢i A. Karentzos. Tie v da-
nom kontexte osobitne upozornili na vyraznu tlohu vizualnych $tudii. Z hla-
diska povahy a vnutornych obsahov tohto druhu materialu ich mozno chapat
ako transferové médium pre Siroké spektrum obsahov a odovzdanych informa-
cii. Tym propagacia $tatu ako turistickej destinacie nabera aj vysoky politicky
vyznam. Relevantnym je tiez koncept ,transakénej Struktury®, ktory funguje
hlavne v stvislosti s grafickou reklamou, ako ho priblizila H. Manasové Hrad-
skd. Na tomto zdklade mozno v reprezentaciach hladat snahu o najdenie rovno-
vahy medzi tradiciou a modernitou. Uvedeny systém je vSak prezentovanim
urcitého ,idealneho” stavu, skreslenim reality, ¢o koreluje aj konstrukciou ide-
alneho miesta, ,,turistovho pohladu®, ako to prezentoval J. Urry.

Cielom textu bolo otvorit problematiku a formulovat vychodiskové vy-
skumné otazky z hladiska priblizenia kontextualnych a teoretickych, koncep¢-
nych vychodisk.

Do akej miery bol v8ak ,,k6d“ obsiahnuty v reprezentaciach ¢itany prijima-
telmi na irovni domdcich turistov a do akej miery vplyval na tGroven a kvalitu
Cesko-slovenskych vztahov su zatial otvorené a problematické otazky, ktoré bu-
da predmetom dalsieho vyskumu problematiky.
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